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 المستخمص
والمعوقات التي تواجو منتجي القمح في تسويق إنتاجيم، وذلك التغمب عمى المشاكل  ييدف ىذا البحث إلى محاولة

لزيادة الإنتاج بيدف لتشجيعيم عمى الإستمرار في زراعة ىذا المحصول الإستيراتيجي اليام وزيادة المساحة المزروعة منو 
ولتحقيق ىذا اليدف تم دراسة  وبالتالي زيادة نسبة الإكتفاء الذاتي من محصول القمح.الفجوة الغذائية القمحية  تقميل

الأول  حيث بمغت الكفاءة التسويقية في المسمك، وتقدير الكفاءة التسويقية ليذا المحصول في مختمف المسالك التسويقية
% لممنتج في 85.3%، 85.3حوالي عمى الترتيب في حين بمغت  كل من المنتج وتاجر الجممة% ل93.72، 90.45حون

تتعمق الأولى بسعر  المسمكين الثاني والثالث، أما عن أىم مشاكل ومعوقات تسويق محصول القمح فتضم مجموعتين
 بم الحكومة بتحديد سعر مناسان تقو  عمى ىذه المشاكل يجببالخدمات التسويقية. ولمتغمب  الثانية وتتعمق المحصول

بسرعة وأخيراً  لأردب القمح وحماية المزارعين من تحكم التجار في تحديد سعر الشراء وتسديد ثمن المحصول لممزارعين
 توفير وسائل نقل مناسبة ورخيصة لخدمة المزارعين، والعمل عمى توفير أماكن في القرى لإستلام المحصول من المزارعين.

المشاكل  –اليامش التسويقي – التكاليف التسويقية – التسويقيةالمسالك  – الكفاءة التسويقية احية:الكممات المفت
  والمعوقات التسويقية.

 

 المقدمة
يعتبر القمح المحصول الغذائي الرئيسي في مصر  

المحصول  يويطمق عملمسكان في الريف والحضر ولذا 
القمح  كما تعتمد صناعات غذائية عمى المعيشي الأول،

ة إلى لمكرونة وغيرىا، بالإضافاو ودقيقو، مثل الخبز 
 المذان النخالة والتبنوىى المنتجات الثانوية لمقمح 
نات. لذا فقد تزايدت المساحة يستخدمان في تغذية الحيوا

عام  اً مميون فدان 2.34عة بمحصول القمح من و زر الم
، مما 2019عام  اً مميون فدان 3.14إلى نحو  2001
 6.409 من نحو يميو زيادة في الإنتاج الكمترتب ع

 اً مميون طن 8.559إلى نحو  2001عام  اً مميون طن
بإنتاجية بمغت حوالي أكثر  خلال نفس الفترة 2019عام 
 2مقابل  2001مميون طن لممميون فدان عام  3من 

 .2019مميون طن لمميون فدان عام 

يعتبر محصول القمح من المحاصيل كما 
أىمية كبيرة في  اتيجية اليامة في مصر لما لو منالإستير 

والتجارة الخارجية، حيث يتم إستيراد كميات الأمن الغذائي 
من الخارج وذلك لسد الفجوة الغذائية القمحية،  بيرةك

 حيث يمثل القمح الغذاء الأساسي للإنسان في مصر. 

تسويق محصول القمح من العمميات التي  وعممية
تمام مزارعي ىذا المحصول كل عام حيث أن تشغل إى

بية ىما تميم يزرعونو لغرضين أساسيين مظعم
تصريف وبيع الباقي من الإنتاج إحتياجاتيم الغذائية و 

متطمبات لمحصول عمى دخل يساعدىم في مواجيو 
أعمى  المحصول بيعالمعيشة، أي أنو كمما كان سعر 

ي ار فالإستمر  كمما كان ذلك مشجعاً لممزارعين عمى
مما يؤدي بالتالي  ،ووزيادة المساحة المزروعة من توزراع

يل الفجوة الغذائية القمحية، وكذا تقميل العبء إلى تقم
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الواقع عمى الدولة في توفير العممة الصعبة اللازمة 
 لإستيراد القمح من الخارج.   

والسياسة الزراعية في مصر بصفة عامة لا تعطي 
إىتماماً كافياً، حيث يواجو منتجو  لمجانب التسويقي
بصفة عامة مشاكل تسويقية في  ةيالمحاصيل الحقم

تعرض النظام التسويقي لتقمبات تصريف منتجاتيم. وي
إنتاجية وسعرية، وىو ما يترتب عميو تقمبات في 
اليوامش التسويقية مما يؤدي إلى تقمبات في نصيب 

فضت الكفاءة الوسطاء، وكمما زادت ىذه التقمبات كمما إنخ
 قية.يو التسويقية نتيجة إرتفاع التكاليف التس

أما عن السياسة التسويقية لمحصول القمح فقد 
تأثرت بالتحرر الكامل في القطاع الزراعي الذي بدأ منذ 

التخطيط المركزى إلى حيث تم التحول من  1992عام 
، وقامت الدولة ببعض الإجراءات التخطيط التأشيرى

تمك الإجراءات في القطاع الزراعى في الغاء  وتتمثل أىم
ولى الاجبارى والاستعاضو عنو بتركيب صحالتركيب الم

قاً لرغبات المزارعين واحتياجاتيم محصولى تأشيرى وف
، وتستند ىذه الاحتياجات والرغبات لممزارعين عمى سنوياً 

الربحية النسبية لمختمف المحاصيل المزروعة في كل 
عمى ذلك تم إلغاء التوريد الاجبارى  اً ءموقع جغرافي، وبنا
ضًا تم تحرير الاسعار المزرعية، يألمحصول القمح، و 
تم وضع سعر تأشيرى إختيارى  وبناءاً عمى ماسبق

، وتقوم وزارة الزراعة بتحديد اً لمحصول القمح سنوي
 درجة الجودة.السعر التأشيرى كل سنة عمى حسب 

السياسة  -1 كلًا من وف يتناول ىذا البحثوس
كيفية تقدير الكفاءة  -2التسويقية لمحصول القمح  

        التسويقية ليذا المحصول تسويقية في المسالك لا
مشاكل ومعوقات تسويقو ومقترحات حل ىذه  -3

  المشاكل.
 

 مشكمة البحث
، لما القمح لمحصو بتسويق ما يتعمق بحثتناول الي
حيث  التجاري المصري، عمى الميزانمن تأثير مباشر  لو

تي لاأن القمح محصول إستيرادي وعمى الرغم من الجيود 

ل تبذليا الدولة متمثمة في التوسع في زراعة محصو
لا أن مى زيادة الإنتاجية الفدانية لو إع والعمل القمح

اتي من القمح الإكتفاء الذالمتوسط اليندسي لنسبة 
 ث% خلال فترة البح53.57 نحو مثلحيث ي منخفض

حيث أن الناتج القومي من محصول القمح يعجز عن 
تزايد عميو وخاصة في ظل ملالوفاء بحاجة الطمب ا

ي إلى إتساع معدلات الزيادة السكانية المرتفعة، مما أد
مميون طناً عام  3.41حجم الفجوة القمحية من نحو 

، 2019مميون طناً عام  11.84إلي نحو  2001
% 63.4ء الذاتي من نحو وبالتالي إنخفض معدل الإكتفا

كما أن  .2019% عام 41.96إلى نحو  2001عام 
ة الزراعية في مصر بصفة عامة لا تعطي لمجانب سايالس

التسويقي إىتماماً كافياً، حيث يواجو منتجو المحاصيل 
الحقمية بصفة عامة مشاكل تسويقية في تصريف 
منتجاتيم. ويتعرض النظام التسويقي لتقمبات إنتاجية 

رية، وىو ما يترتب عميو تقمبات في اليوامش وسع
ات في نصيب الوسطاء، بمالتسويقية مما يؤدي إلى تق

التسويقية وكمما زادت ىذه التقمبات كمما إنخفضت الكفاءة 
 نتيجة إرتفاع التكاليف التسويقية.

 

 :لبحثف ااىدأ
محاولة الوصول إلى  ىو بحثاليدف الرئيسي لم

ليذا المحصول  المصريتحقيق الأمن الغذائي 
الإستيراتيجي الأول ولتحقيق ىذا اليدف لابد من دراسة 

 -داف الفرعية التالية:ىالأ
 السياسة التسويقية لمحصول القمح. دراسة-1
تقدير الكفاءة التسويقية في المسالك التسويقية -2

 المختمفة لمحصول القمح.
اكل ومعوقات تسويقو ومقترحات حل ىذه مش-3 

 المشاكل.
 

 مصادر البيانات
 الأولالمصدر ، بياناتلم مصدرينعمى  بحثإعتمد ال

صادرة من منشورة وغير منشورة انوية ثت ناا بياممني
 الزراعي بوزارة الزراعة، الجياز الإدارة المركزية للإقتصاد
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ومطبوعات  المركزي لمتعبئة العامة والإحصاء، نشرات
مة الأغذية والزراعة ظمعيد بحوث الإقتصاد الزراعي، من

التابعة للأمم المتحدة، النشرات الإقتصادية لمبنك المركزي 
الإدارات الزراعية ديرية الزراعة بالغربية و م ي،المصر 

، ىذا بالإضافة إلى الأبحاث التابعة ليا بمراكز المحافظة
 ،في ىذا المجال المراجع المتخصصةوالرسائل العممية و 

أولية  فيو عبارة عن بيانات بياناتلم المصدر الثاني أما
 .بمحافظة الغربية لعينة من مزارعي القمح

 

 يالأسموب البحث
عمى إستخدام أسموب التحميل الوصفي  البحث استند

ستخدام اسموب الإنحدار البسيط والمتعدد  والكمي، وا 
الإقتصادية التي لمتعرف عمى تأثير مختمف التغيرات 

في صورة  بحثتم عرض نتائج ال ليا البحث، كماتناو 
أفضل الدوال المقدرة من الوجو الإحصائية إستناداً إلى 

ومعنوية الدالة المقدرة ومعنوية د ديقيمة معامل التح
في  الكفاءة التسويقية كما تم تقدير .المتغيرات المستقمة

ح وفقاً لمفئات المسالك التسويقية المختمفة لمحصول القم
 .الحيازية

 

 تقدير الكفاءة التسويقية لمحصول القمح:
لتقدير الكفاءة التسويقية لمحصول القمح تم إختيار 

ي ىذا المحصول من محافظة رعزاعينة عشوائية من م
 الغربية وتم إختيار العينة كما يمي:

 

 إختيار عينة الدراسة الميدانية:
نية الخاصة يتضمن إختيار عينة الدراسة الميدا

بتسويق محصول القمح عدة مراحل، أوليا إختيار 
المحافظة ثم إختيار المراكز ثم إختيار القرى، وأخيراً 

 يازية داخل ىذه القرى. لحا توزيع العينة عمى الفئات
 

 إختيار المحافظة: (1)
حافظة الغربية لإجراء ىذه البحث لأنيا تم إختيار م

حيث يبمغ  ،ل القمحصوالمحافظات المنتجة لمح إحدى
ىذا المحصول في ىذه  إجمالي المساحة المزروعة من

 -2016/2017المحافظة خلال الفترة )
و نحل يمث اً ألف فدان 124.48حوالي  (2018/2019
 % من إجمالي المساحة المزروعة منو عمى4.05

 اً مميون فدان 3.07حواليمستوى الجميورية والبالغ 
مالي إنتاج محصول القمح ا بمغ إج، كمخلال نفس الفترة

خلال الفترة  اً ألف طن 333.506حوالي  الغربيةة بمحافظ
% من إجمالي إنتاج المحصول 3.95 يمثل نحو السابقة

 اً مميون طن 8.44نحو ة والبالغ رييو عمى مستوى الجم
بالإضافة إلى ما سبق فإن  .خلال نفس الفترة في

قامة الباحثين  محافظة الغربية ىي محل عمل وا 
معاونييم القائمين بإعداد الدراسة مما يؤدي إلى سيولة و 

الحصول عمى البيانات الحقيقية اللازمة لمدراسة وزيادة 
 درجة الثفة فييا.

          
ار مراكز العينة وتقدير عدد الحائزين تيإخ (2)

 المختارين من مزارعي محصول القمح بيذه المراكز:
بري من بين مراكز تم إختيار مركزي طنطا والمحمة الك
وذلك وفقاً للأىمية  المحافظة الثمانية لإجراء ىذه الدراسة

لكل من المساحة المزروعة بمحصول القمح  النسبية
الجدول رقم  يتضح من بيانات يثح والكمية المنتجة منو،

( أن مركز المحمة الكبرى يمثل المرتبة الأولى من 1)
مستوى حيث المساحة المزروعة بيذا المحصول عمى 

المحافظة، حيث بمغت المساحة المزروعة قمحاً بمركز 
فداناً تمثل نسبة  ألف 36.8المحمة الكبرى نحو

بمحصول % من إجمالي المساحة المزروعة 25.45
  بمراكز محافظة الغربية والبالغ حوالي  حقمال

، بينما يمثل 2019/2020فداناً عام  ألف 144.557
حيث المساحة المزروعة مركز طنطا المرتبة الثانية من 

بمحصول القمح عمى مستوى المحافظة، حيث بمغت 
 19.3ة المزروعة قمحاً بمركز طنطا نحو ألفالمساح

المساحة  ليما% من إج13.34فداناً تمثل نسبة 
لقمح بمراكز المحافظة في نفس المزروعة بمحصول ا

 العام.
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( كيفية تقدير عدد 2ويتضح من بيانات الجدول رقم )
بمركزي لمختارين من مزارعي محصول القمح الحائزين ا

الدراسة الميدانية بمحافظة الغربية وذلك بإستخدام طريقة 
 الوسط اليندسي المعدل، حيث بمغ عدد الحائزين

ل من مركزي المحمة من ك حائزاً  34، 61نحو  ختارينلما
 . عمي الترتيب الكبرى وطنطا

                                                           (2) :تاليويتم حساب حجم العينة من القانون ال

C.V  =    ÷ x-     
         حيث  

 =(X-)المتوسط الحسابي
 ين المختارينإجمالي المساحة المزروعة بالمركز                

 الحائزين ليذه المساحة عدد إجمالي                     

 

                  56073 
            =                      =1.03       

                  43240 
 

S = 0.635  (2)من الدراسات السابقة ،C.V  قيمتو  تتراوح
وبالتعويض في  0.05بونختار قيمتو ىنا  0.1، 0.01ن بي

   X-  ،S ،C.Vالقانون السابق عن قيمة كل من
 

 معامل الإختلاف  C.V     الإنحراف المعياري S ثل تم حيث
 

               0.635  
0.05 =       ÷ 1.03    
                    n       
 
n = 95.43~95 

                 

 .2019/2020 الزراعيم بمراكز محافظة الغربية في العا محصول القمحبلممساحة المزروعة  النسبيةالأىمية  (:1) ول رقمدج
المركــــــــز            

 البيــــــــــــــان
كفر  زفتى السنطة قطور طنطا

 الزيات
المحمة  بسيون

 الكبرى
 الإجمالي سمنود

 المساحة
 المزروعة

 144557 9766 36795 14043 12793 17245 17291 17346 19278 بالفدان
% من 
إجمالي 
 المحافظة

13.34 12 11.96 11.93 8.85 9.71 25.45 6.76 100 

  بيانات غير منشورة.، سجلات إدارة الإحصاء مديرية الزراعة بالغربية، -المصدر:
 

                                       ظة محاف لدراسة المختارين منمح بمركزي اي محصول القتقدير عدد الحائزين المختارين من مزارع (:2جدول رقم )
 .(2019/2020الغربية في العام الزراعي )

 البيان      م
 

 المركز

سط الو  ائزينالح ةاحة المزروعالمس
 اليندسي

الوسط 
اليندسي 
 المعدل

عدد 
الحائزين 
 % ـددعـ % دانفـ المختارين

 61 64.34 64.31 63.03 27255 65.62 36795 برىالمحمة الك 1

 34 35.66 35.65 36.97 15985 34.38 19278 طنطا 2

 95 100 99.96 100 43240 100 56073 ي المركزينالإجم
 حيث:

ائزين عدد الحنسبة × مساحة المزروعة قمحاً بالمركز الجذر التربيعي لحاصل ضرب النسبة المئوية لم الوسط اليندسي لكل مركز =
 يذه المساحة بالمركزل

 100×مركز / إجمالي الوسط اليندسي لممركزين الوسط اليندسي المعدل لممركز= الوسط اليندسي لم
 100/حجم العينة × عدد الحائزين المختارين من المركز= الوسط اليندسي المعدل لممركز
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إختيار قرى العينة وتقدير عدد الحائزين  (3)
 المختارين منيا:

ختيار قريتين من كل مركز من مركزي الدراسة إ تم
ينة الدراسة الميدانية الخاصة المختارين لجمع بيانات ع

القمح، وذلك حسب الأىمية النسبية  بتسويق محصول
المزروعة من ىذا المحصول بكل قرية من لممساحة 

مركز، حيث يتضح من بيانات جدول رقم  القريتين فى كل
من مركز  2وبشبيش 1بشبيش ( انو تم إختيار قريتي3)

لمزروعة  المحمة الكبرى، حيت يتبين أن جممة المساحة ا
فداناً تمثل نحو  3455في ىاتين القريتين تبمغ نحو 

لمزروعة بيذا المحصول % من إجمالي المساحة ا 9.4
فداناً في  36795 في مركز المحمة الكبرى والبالغ  نحو

ار قريتي فيشا ، كما تم إختي2019/2020العام الزراعي 

شوني من مركز طنطاحيث تبين أن جممة و سميم 
وعة بمحصول القمح في ىاتين القريتين المساحة المزر 

% من إجمالي 12.34فداناً تمثل نحو 2379حوتبمغ ن
مساحة المزروعة بيذا المحصول في مركز طنطا ال

 فداناً في نفس العام.19278والبالغ  نحو
( كيفية تقدير 4رقم )ويتضح من بيانات الجدول      

في  عدد أفراد العينة المختارة من مزارعي محصول القمح
ة الوسط القرى السابق ذكرىا وذلك بإستخدام طريق

ين المختارين من اليندسي المعدل حيث بمغ عدد الحائز 
بمركز المحمة الكبرى نحو  2 وبشبيش 1قريتي بشبيش

ين حائزاً عمى الترتيب. كما بمغ عدد الحائز  31، 30
المختارين من قريتي فيشا سميم وشوني بمركز طنطا نحو 

 مى الترتيب.حائزاً ع 17، 17
 

من محافظة  وعة بمحصول القمح بقرى عينة الدراسة الميدانية المختارةة لممساحة المزر الأىمية النسبي :(3جدول رقم )
 .2019/2020الغربية في العام الزراعي 

 المساحة المزروعة قمحاً  القرية المركز قمحاً المساحة المزروعة  القرية المركز
الي % من إجم بالفدان

 المركز
% من  بالفدان

 إجمالي المركز
 6.16 1188 فيشا سميم طنطا 4.5 1655 1بشبيش ىالكبر  المحمة

 6.18 1191 شوني 4.9 1800 2بشبيش
 12.34 2379  9.4 3455 إجمالي القريتين

  19278 لي المركزماإج  36795 إجمالي المركز
ن مركزي المحمة الكبرى وطنطا الإدارة الزراعية بكل م -مديرية الزراعة بالغربية -من سجلات قسم الإحصاء جمعت وحسبت -المصدر:

                  منشورة. بيانات غير -
 

المحمة الكبرى ، مركزي  ختارة منول القمح في القرى المتقدير عدد أفراد العينة المختارة من مزارعي محص :(4) جدول رقم
 .2019/2020عام الزراعي طنطا بمحافظة الغربية في ال

 البيان      المركز
 

 ختارةالقرى الم

الوسط  نـزيـائـالح ةاحة المزروعـالمسـ
 اليندسي

الوسط اليندسي 
 المعدل

عدد أفراد 
% من إجمالي  فدان  العينة

 القريتين
% من إجمالي  عدد

 القريتين
المحمة 
 الكبرى

 30 48.75 48.74 49.6 1062 47.9 1655 1بشبيش
 31 51.25 51.24 50.4 1079 52.1 1800 2بشبيش
 61 100 99.98 100 2141 100 3455 القريتين إجمالي

 17 49.5 49.5 49.1 711 49.9 1188 فيشا سميم طنطا
 17 50.5 50.5 50.9 737 50.1 1191 شوني

 34 100 100 100 1448 100 2379 إجمالي القريتين
 95 ـيالــــالإجم

 100×اليندسي لممركزين  كز / إجمالي الوسطلوسط اليندسي لممر الوسط اليندسي المعدل لممركز= ا  -حيث:
 100ريتين/إجمالي عدد أفراد العينة المختارة من الق× عدد أفراد العينة المختارة من القرية = الوسط اليندسي المعدل لمقرية         
 رة.بيانات غير منشو  –ارة سجلات قسم الإحصاء بالإدارات الزراعية والجمعيات الزراعية بالقرى المخت  -المصدر:
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توزيع العينة المختارة عمى الفئات الحيازية داخل 
 قرى العينة:

ارة  من مزارعي بعد تقدير عدد أفراد العينة المخت
داخل الحائزين  ، تم تقسيممحصول القمح في قرى العينة

 الفئة الأولىكل قرية إلى ثلاث فئات حيازية تشمل 
تشمل  والفئة الثانيةان، الحائزين لأقل من واحد فد

ين لمساحة واحد فدان إلى أقل من ثلاثة أفدنة أما الحائز 
فتشمل الحائزين لثلاثة أفدنة فأكثر،  الفئة الثالثة

 وبإستخدام الوسط اليندسي المعدل لعدد الحائزين
والمساحة الحيازية لكل فئة تم تقدير وتوزيع عينة 

بيانات ضح في الدراسة عمى ىذه الفئات كما ىو وا
مزارعاً  20، 34، 41( بواقع 6م )(، رق5جدولي رقم )

من كل من الفئات الأولي، الثانية والثالثة تمثل 
% عمى الترتيب من %21.05، %35.79، 43.16

 مفردة. 95الحجم الكمي لمعينة والبالغ  

 

ى عينة الدراسة ل القمح عمى الفئات الحيازية بقر كيفية توزيع أفراد العينة المختارة من مزارعي محصو :(5جدول رقم )
 .2019/2020المختارة من مركزي المحمة الكبرى، طنطا بمحافظة الغربية في العام الزراعي  الميدانية

القرى  المركز
 المختارة

الوسط  ائزينالح لمزروعةالمساحة ا الفئات الحيازية
 ندسيالي

الوسط 
اليندسي 
 المعدل

عدد 
الحائزين 
المختاري
 ن

 % فدان
(1) 

 % عدد
(2) 

المحمة 
 الكبرى

بشبيش
1 

 14 30.39 27.75 46.33 492 16.62 275 أقل من واحد  فدان
 11 38.50 35.15 35.88 381 34.44 570 أفدنة 3-1من 
 5 32.31 29.50 17.80 189 48.94 810 افدنة فاكثر 3من 

 30 101.2 91.30 100 1062 100 1655 إجمـــــــــــــــــــــــــالي
شبشبي
2 

 15 31.67 28.88 50.05 540 16.67 300 أقل من واحد  فدان
 11 37.72 34.40 33.82 365 35 630 أفدنة 3 -1من 
 5 30.61 27.92 16.13 174 48.33 870 افدنة فاكثر 3من 

 31 100 91.20 100 1079 100 1800 ـــــــــــاليإجمــــــــــــــ
 61    2141  3455 المـــركز إجمــالي القــرى المختــارة من

فيشا  طنطا
 سميم

 6 34.42 31.43 49.93 355 19.78 235 أقل من واحد  فدان
 6 33.14 30.26 33.47 238 27.36 325 أفدنة 3 -1من 
 5 32.44 29.62 16.60 118 52.86 628 فاكثر افدنة 3من 

 17 100 91.31 100 711 100 1188 إجمـــــــــــــــــــــــــالي
 6 31.72 28.92 39.80 367 16.8 200 أقل من واحد  فدان شوني

 6 36.63 33.40 33.51 247 33.3 397 أفدنة 3 -1من 
 5 31.65 28.86 16.69 123 49.9 594 افدنة فاكثر 3من 
 17 100 91.18 100 737 100 1191 ـــــــــــــــــــــــاليإجمــ

 34    1448  2379 كزمختــارة من المـــر إجمــالي القــرى ال
 95    3589  4654 إجمــــــــــــــــــــــــــالي قــــــــــــــرى العينة

لقرية المختارة إلى إجمالي المساحة المزروعة قمحاً في نفس اً في كل فئة حيازية باتعني نسبة المساحة المزروعة قمح (1) حيث:
 القرية.

لممساحة المزروعة قمحاً في كل فئة حيازية بالقرية المختارة إلي إجمالي عدد الحائزين دد الحائزين تعني نسبة ع (2)
 لممساحات 

 المزروعة قمحاً في نفس القرية. 
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 .بيانات غير منشورة –عية والجمعيات الزراعية بالقرى المختارة رات الزراحصاء بالإداسجلات قسم الإ -المصدر:
لمزارعي محصول القمح بقرى عدد مفردات العينة المختارة من كل فئة حيازية والأىمية النسبية لو وذلك  :(6جدول رقم )

 .2019/2020عينة الدراسة الميدانية المختارة من محافظة الغربية في العام الزراعي 
  ةالفئ                     

 ـريةالق   
 اليالإجم أفدنة فأكثر 3من  افدنة 3-1من أقل من واحد فدان

 30 5 11 14 1بشبيش
 31 5 11 15 2بشبيش

 17 5 6 6 فيشا سميم
 17 5 6 6 شوني

 95 20 34 41 عـــــــــدد الإجمالي
 100 21.05 35.79 43.16 % من إجمالي العينة 

 (.5الجدول رقم ) بيانات  -المصدر:
 

تقدير الكفاءة التسويقية في المسالك التسويقية 
 -:البحث المختمفة لمحصول القمح بعينة

ارة من الفئات د مفردات العينة المختبعد إختيار وتحدي
الحيازية الثلاث لمزارعي محصول القمح بقرى عينة 

لمختمفة التي الدراسة تم التعرف عمى المسالك التسويقية ا
ينتيجونيا في تسويق ىذا المحصول وتم دراستيا وتقدير 

ة دير الكفاءالكفاءة التسويقية في ىذه المسالك. ولتق
ويقي تقدير كل من اليامش التسالتسويقية يجب معرفة و 
 وتكاليف إنتاج المحصول.

ية تقدير كل من اليامش وفيما يمي سوف نتناول كيف
لكل من فاءة التسويقية صافي الربح والكالتسويقي، 

المنتج )المزارع( وتاجر الجممة في مسالك تسويق 
 محصول القمح.

عبارة عن الفرق بين  واليامش التسويقي كما نعمم
تبر تكاليف الإنتاج ىي الشراء وسعر البيع، وتع سعر

عبارة عن سعر الشراء بالنسبة لممنتج، وبناءاً عميو فإن 
أردب من القمح عبارة  اليامش التسويقي لممنتج من بيعو

 عن الفرق بين سعر بيع الأردب وتكاليف إنتاجو.

صافي الربح ، تقدير كل من اليامش التسويقي
في من المنتج وتاجر الجممة والكفاءة التسويقية لكل 

 مسالك تسويق محصول القمح.

تقدير اليامش التسويقي لكل من المنتج وتاجر  (1)
 الجممة في مسالك تسويق محصول القمح

تاجر  –)منتج في المسمك التسويقي الأول -
وفي ىذا المسمك ينتقل المحصول  -:البنك( -الجممة

من  الجممة ثم إلى البنك ويتضح من المنتج إلى تاجر
عر الذي  يتقاضاه ــــــــــــــــأن الس (7بيانات الجدول رقم )
محصول  اً للأردب منـــــــجنيي 660المنتج يبمغ حوالي 

نتاج الأردب نحو القمح، وقد بمغ متوسط تكاليف إ
جنيياً، أي أن متوسط اليامش التسويقي لممنتج  597
ممة لسعر الذي يتقاضاه تاجر الججنييًا أما ا 63حوالي 

لأردب وبناءاً عميو فقد بمغ جنيو ل 700فقد بمغ نحو 
 جنيياً. 40اليامش التسويقي لتاجر الجممة حوالي 

ويتم  :البنك( -)المنتج التسويقي الثاني في المسمك -
في ىذا المسمك إنتقال المحصول من المنتج إلي البنك 

( أن المنتج 7دول رقم )مباشرة ويتضح من بيانات الج
ن جنيياً/أردب، وحيث أ700اً مقداره يتقاضي سعر 

جنيياً،  597متوسط تكاليف إنتاج الأردب يبمغ نحو 
تسويقي لممنتج في فبناءاً عمى ذلك فإن اليامش ال

 جنيياً. 103ىذا المسمك يبمغ حوالي 
 -لمستيمك(:ا -ي الثالث )المنتجفي المسمك التسويق -

يتم إنتقال المحصول من المنتج إلى المستيمك، 



 
 
 
 
 

Sh. A. Ghoneim, et al., 

033 

ن المنتج ( أ7ويتضح من بيانات الجدول رقم )
جنيياً/ أردب، وحيث أن  700يتقاضى سعراً مقداره 

جنيياً، فبناءاً  597حو تكاليف إنتاج الأردب يبمغ ن
عمى ذلك فإن اليامش التسويقي لممنتج في ىذا 

 جنيياً. 103ك يبمغ نحوالمسم
   
تقدير صافي الربح  لكل من المنتج وتاجر  (1)

 ك تسويق محصول القمح:الجممة في مسال
يتضح من بيانات  -في المسمك التسويقي الأول: -

( أن صافي الربح لكل من المنتج 7الجدول رقم )
جنيياً/  22.25، 49.5تاجر الجممة قد بمغ نحو و 

 أردب عمى الترتيب.
بيانات  يتضح من -الثاني: لتسويقيفي المسمك ا - 

بمغ  ( أن صافي الربح لممنتج قد7الجدول رقم )
 /أردب.جنيياً  70.25حوالي 

بيانات  يتضح من -الثالث: المسمك التسويقيفي  -
يبمغ نحو ( أن صافي الربح لممنتج 7الجدول رقم )

 جنيياً/أردب. 89.5
 

 من المنتج وتاجر ية لكلتقدير الكفاءة التسويق (2)
 مسالك تسويق محصول القمح: الجممة في

مسمك التسويقي تقدير الكفاءة التسويقية في ال -*
  -الأول:

( أن الكفاءة 7يتضح من بيانات الجدول رقم )
المسمك التسويقي الأول تبمغ  التسويقية في

% لكل من المنتج وتاجر 93.72، %90.45نحو
اجر الجممة عمى الترتيب، أي أن الكفاءة التسويقية لت

 الجممة أعمى من مثيمتيا لممنتج.
 

مكين التسويقيين تقدير الكفاءة التسويقية في المس -
 الثاني والثالث. 

( أن الكفاءة 7يتضح من بيانات الجدول رقم )
يقيين الثاني التسويقية لممنتج في كل من المسمكين التسو 

 % عمى الترتيب.85.3%، 87.15والثالث تبمغ نحو 

 
 الكفاءة التسويقية لممنتج )المزارع( في المسمك الأول =

                         63 
      100 -                        × 100  

          63+597        
                                                                                      63                   

= 100  –            ×100=100 – 9.55  =90.45% 
              660 
   

 لأول =الكفاءة التسويقية لتاجر الجممة في المسمك ا
                        40 

      100  -                     × 100  
         40 +597        

                                                             
                4000  

= 100  –                  =100 – 6.28  =93.72% 
                637 

                                                                      
 ي المسمك الثاني =الكفاءة التسويقية لممنتج ف

                    88 
     100 -                     × 100  

     88  +597  
 

                 8800 
 = 100  –                =100 – 12.85  =87.15% 

                 685 
                                                                      

 الكفاءة التسويقية لممنتج في المسمك الثالث =
                 103   

  100  -                     × 100  
   103 +597        

                                                              
                 10300 

   = 100 –                 =100 – 14.7  =85.3% 
                   700 

ع الكفاءة التسويقية عن النسبة بين المناف تعبر
إلى التكاليف )المدخلات(. وتشمل المنافع أو  )المخرجات(

المخرجات المنافع الزمنية والمكانية والشكمية والتممكية 
التي تزيد إشباع المستيمك أو المشتري النيائي 

سويقية كمما زادت لممحصول أي أنع كمما زادت الكفاءة الت
المنافع التي تعود عمى المستيمك أو التي تعود عمى 

 .مشتري النيائي لممحصولال

ن الكفاءة التسويقية في النتائج السابقة أ ويتضح من
% لكل 93.72%، 90.45المسمك الأول قد بمغت نحو 

من المنتج وتاجر الجممة عمى الترتيب. أي أن المنافع 
 لنيائي )البنك( كبيرة.التي تعود عمى المشتري ا



 
 
 
 
 

An  economic  study  of  the  marketing  efficiency  of wheat  crop  in  Gharbia ….   

033 

ك كما يتضح أن الكفاءة التسويقية لممنتج في المسم
 لتسويقية%، وكذا الكفاءة ا87.15الثاني قد بمغت نحو 

  %.ٍ 85.3لممنتج في المسمك الثالث قد بمغت نحو 
أىم مشاكل ومعوقات تسويق محصول القمح 

 ومقترحات حميا
تعمقة يتناول ىذا الجزء أىم المشاكل والمعوقات الم

بتسويق محصول القمح والتي حددىا مزارعو عينة 
المختارة من محافظة الغربية في العام  الدراسة الميدانية

، كما يتناول مقترحاتيم لحل ىذه 2019/2020زراعي ال
 المشاكل والمعوقات والتغمب عمييا.

 

أىم المشاكل والمعوقات المتعمقة بتسويق محصول  -
 :القمح

لقمح أثناء تسويقيم يعاني مزارعو محصول ا
لإنتاجيم من ىذا المحصول من عدة مشاكل أىميا ما 

 يمي:
  :كل تتعمق بسعر وثمن المحصولمشا - أ
تحكم الحكومة في تحديد سعر شراء المحصول -1

  :من المزارعين

( أن ىذه المشكمة 8) ويتضح من بيانات الجدول رقم
 قد أجمع عمييا مزارعو العينة جميعيم والبالغ عددىم نحو

% من إجمالي عدد مزارعي 100مزارعاً والذي يمثل  95
 ة.العينة المختار 

 

ومية أو الجية الحك تأخر البنك الزراعي -2
 : في تسديد ثمن المحصول لممزارعين المسئولة

( أن مشكمة تأخر 8يتضح من بيانات جدول رقم )
البنك الزراعي في تسديد ثمن المحصول لممزارعين قد 

 95العينة جميعيم والبالغ عددىم  أجمع عمييا مزارعو
لي عدد مفردات % من إجما100مزارعاً والذي يمثل 

 العينة المختارة.
 

في تسديد ثمن المحصول  تأخر بعض التجار -3
 : لممزارعين

ارعي ( أن عدد مز 8يتضح من بيانات جدول رقم )
تأخر بعض التجار في تسديد  العينة الذين أبدوا رأييم في

مزارعاً والذي  57مزارعين يبمغ عددىم ثمن المحصول لم
% من إجمالي عدد مفردات العينة المختارة 60يمثل 

 مفردة. 95والبالغ عددىم نحو 

تقدير كل من اليامش التسويقي وصافي الربح والكفاءة التسويقية لكل من المنتج وتاجر الجممة في  :(7م )جدول رق
نة الدراسة الميدانية المختارة من محافظة الغربية في التسويقية لمحصول القمح وذلك في عيالمسالك 

 .2019/2020 الموسم الزراعي
 ــــانالبيـــــــــــــ     
 

 الوسيط التسويقي

متوسط التكاليف 
 الإنتاجية للأردب

شراء  ثمن
 الأردب

متوسط 
التكاليف 
 التسويقية

ثمن بيع 
 الأردب

متوسط 
اليامش 
 التسويقي

صافي 
 الربح

الكفاءة 
 ويقيةالتس

 %90.45 49.5 63 660 13.5 ــــــــــــــــــــــ 597 المنتج الأول
تاجر 
 ةالجمم

 %93.72 22.25 40 700 17.75 660 ـــــــــــــــــــ

 %87.15 70.25 103 700 17.75 ــــــــــــــــــــ 597 المنتج الثاني
 %85.3 89.50 103 700 13.50 ـــــــــــــــــــــ 597 المنتج الثالث
 حيث:
 متوسط التكاليف التسويقية. –صافي الربح = متوسط اليامش التسويقي        

 
 متوسط اليامش أو الفرق التسويقي                                                       

 100×                                                                       – 100الكفاءة التسويقية =        
 متوسط اليامش أو الفرق التسويقي + متوسط  التكاليف الإنتاجية                                       
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 ارات  إستبيان العينة الميدانية.جمعت وحسبت من تفريغ إستم المصدر:
العام الغربية في  المختارة من محافظةالميدانية المشاكل التي تتعمق بسعر وثمن المحصول بعينة الدراسة  (:8) جدول رقم

 .2019/2020الزراعي 

 من عدد مفردات العينة % العدد المشكمة م

 %100 95 تحكم الحكومة في تحديد سعر شراء المحصول من المزارعين ا

في تسديد ثمن  أو الجية الحكومية المسئولة تأخر البنك الزراعي ب
 المحصول لممزارعين

95 100% 

 %60 57 ممزارعينالتجار في تسديد ثمن المحصول لتأخر بعض  ج
 جمعت وحسبت من تفريغ بيانات إستمارات إستبيان العينة الميدانية.  -المصدر:

 

 مشاكل تتعمق بالخدمات التسويقية: -ب
 عدم وجود وسيمة نقل مناسبة ورخيصة -1

( أن عدد مزارعي 9تضح من بيانات الجدول رقم )ي
ة نقل وا لنا معاناتيم في عدم وجود وسيمين نقمالعينة الذ

مناسبة ورخيصة لنقل المحصول إلى أماكن البيع سواءًا  
مزارعاً يمثل نحو  45كان البنك او غيره قد بمغ حوالي 

% من إجمالي عدد مفردات العينة المختارة 47.37
 مفردة. 95البالغ حوالي 

 اعيبعد المسافة بين المزارع وشونة البنك الزر  -2
 جية التوريد الحكوميةأو 
( أن عدد مزارعي 9بيانات الجدول رقم )تضح من ي

العينة الذين أبمغونا بأن بعد المسافة بين المزارع وشونة 
البنك الزراعي يمثل مشكمة تعوقيم في تسويق محصوليم 

مزارعاً يمثل نحو  45عن طريق البيع لمبنك يبمغ حوالي 
المختارة لعينة ا% من إجمالي عدد مفردات 47.37

 .مفردة 95البالغ حوالي 
 

  عدم توافر العبوات اللازمة-3
( أن عدد مزارعي 9تضح من بيانات الجدول رقم )ي

العينة الذين أبمغونا بمعاناتيم من عدم توافر العبوات 

مزارعاً يمثل نحو  85اللازمة لتعبئة المحصول بمغ نحو 
رة ة المختا% من إجمالي عدد مفردات العين90.53

 مفردة. 95البالغ حوالي 
 

ق القمح أىم المقترحات لحل مشاكل تسوي  -
 بعينة الدراسة بمحافظة الغربية:

مقابمة أفراد العينة من مزارعي محصول القمح ب    
وسؤاليم عن مقترحاتيم لحل المشاكل التي تواجيم في 
تسويق إنتاجيم من محصول القمح، تم التوصل لعديد 

 -ن أىميا ما يمي:من المقترحات التي كا
القمح يزيد قيام الحكومة بتحديد سعر مناسب لأردب  -1

مزارعين عن تكاليف إنتاجو ويتبقى مبمغ يشجع ال
عمى الإستمرار في إنتاج ىذا المحصول الإستيراتيجي 

 اليام.
قيام الحكومة بحماية المزارعين من تحكم التجار في  -2

 تحديد سعر شرائيم لممحصول.
 .لبنك في تسديد ثمن المحصولالتوصية بعدم تأخر ا -3
يصة لخدمة المزارعين، توفير وسائل نقل مناسبة ورخ -4

القرى لإستلام والعمل عمى توفير أماكن في 
 المحصول من المزارعين.

 
 



 
 
 
 
 

An  economic  study  of  the  marketing  efficiency  of wheat  crop  in  Gharbia ….   

039 

الميدانية  الدراسة المشاكل التي تتعمق ببعض الخدمات التسويقية في تسويق محصول القمح بعينة (:9) مجدول رق
 .2019/2020 في العام الزراعي ظة الغربيةالمختارة من محاف

 %من عدد مفردات العينة العدد المشكمة م
 %47.37 45 ورخيصة عدم وجود وسيمة نقل مناسبة ا

توريد الأو جية  ارع وشونة البنك الزراعيبعد المسافة بين المز  ب
 ةيالحكوم

45 47.37% 

 %90.53 85 عدم توافر العبوات اللازمة لتعبئة المحصول ج
 جمعت وحسبت من تفريغ بيانات إستمارات إستبيان العينة الميدانية. المصدر:

 

 بحثال ممخص
دراسة اقتصادية لممسالك التسويقية  ىذا البحثتناول 

السياســة  مــن مــن خــلال إســتعراض كــل لمحصــول القمــح
ـــــة تقـــــدير الكفـــــاءة  التســـــويقية لمحصـــــول القمـــــح، كيفي

محصــول وكــذا ا الســويقية ليــذالتســويقية فــي المســالك الت
قترحــات حــل ىــذه المشــاكل. وم مشــاكل ومعوقــات تســويقو

ـــاً حيـــث  ـــد القمـــح إختياري ـــوم المنتجـــون والتجـــار بتوري يق
لمجيات الحكومية. أمـا عـن التوريـد الإختيـاري لمقمـح فـي 

، فقــــد تبــــين أنــــو تــــم توريــــد الكميــــات محافظــــة الغربيــــة
 طــن إلــى كــل مــنألــف  134.23، 137.98، 145.26
ن ثلاثــة وىــي البنــك الزراعــي المصــري، المطــاحالجيــات ال

والمصرية القابضة لمصـوامع وتقاضـي المنتجـون والتجـار 
ثمن ما يتم توريده لمدولة حسب السعر التأشيري النوعي. 
 وحســب درجــة الجــودة، وىــذا المتبــع فــي محافظــة الغربيــة

 يتم إتباعو عمى المستوى القومي. 

تــــم  قمــــح ويقية لمحصــــول الولتقــــدير الكفــــاءة التســــ
مزارعــاً مــن مزارعــي  95إختيــار عينــة عشــوائية مــن نحــو 

ــات  ىــذا المحصــول مــن محافظــة الغربيــة تشــمل ثــلاث فئ
حيازية ويتم تسويق المحصول في ثلاث مسالك تسويقية، 
في المسمك الأول ينتقل المحصـول مـن المنـتج إلـى تـاجر 

ــــاني ينت ــــي المســــمك الث ــــك، وف ــــى البن ــــم إل ــــة ث ــــل الجمم ق
لمنتج إلى البنك مباشـرة، أمـا فـي المسـمك المحصول من ا

 الثالث فينتقل المحصول من المنتج إلى المستيمك.

ولتقــدير الكفــاءة التســويقية لابــد مــن تقــدير اليــامش 
التســـويقي، وقـــد تـــم تقـــدير اليـــامش التســـويقي فـــي ىـــذه 

وتــاجر الجممــة حيــث تبــين أن   المســالك لكــل مــن المنــتج
المسـمك التسـويقي  سويقي لممنـتج فـيمتوسط اليامش الت
يياً عند بيعو للأردب الواحد في جن 63الأول قد بمغ نحو 

حين بمغ متوسط اليامش التسويقي لتاجر الجممـة حـوالي 
جنييــاً فــي نفــس المســمك. أمــا فــي المســمكين الثــاني  40

والثالث فقـد بمـغ متوسـط اليـامش التسـويقي لممنـتج نحـو 
تيـب. أمـا مكين عمى التر في كل من المس جنيياً 103، 88

ول فقـــد بمـــغ نحـــو صـــافي الـــربح لممنـــتج فـــي المســـمك الأ 
جنيياًلتـــاجر 22.25جنييـــاً فـــي حـــين بمـــغ حـــوالي 49.5

الجممة، أما في المسمكين الثـاني والثالـث فقـد بمـغ صـافي 
جنييـاً فـي كـل مـن  89.5، 70.25الربح لممنـتج حـوالي 

لتسـويقية المسمكين عمى الترتيب. وقد تـم تقـدير الكفـاءة ا
ســمك لمســالك التســويقية الثلاثــة حيــث بمغــت فــي المفــي ا

% لكل من المنتج وتاجر 93.72، %90.45الأول نحو 
%، 87.15الجممــة عمــى الترتيــب فــي حــين بمغــت نحــو 

% لممنــــتج فــــي المســــمكين الثــــاني والثالــــث عمــــى 85.3
 الترتيب.

أما عن أىم مشاكل ومعوقات تسويق محصول القمـح 
ســعر وثمــن المحصــول لأولــى تتعمــق بفتضــم مجمــوعتين ا

حديد سعر الشراء، تأخر البنك وتشمل تحكم الحكومة في ت
فــــي تســــديد ثمــــن  أو جيــــة التوريــــد الحكوميــــة الزراعــــي
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الشــراء، وتــأخر بعــض التجــار فــي تســديد ثمــن المحصــول 
أما المجموعة الثانية فتتعمق بالخدمات التسويقية وتشمل 

ة ة، بعــد المســافعــدم وجــود وســيمة نقــل مناســبة ورخيصــ
التوريــــد  أو جيــــة بــــين المــــزارع وشــــونة البنــــك الزراعــــي

 وعدم توافر العبوات اللازمة لتعبئة المحصول. الحكومية

أما عن أىم المقترحات لحل تمـك المشـاكل مـن وجيـة 
ــد  عبــارة عــن نظــر المــزارعين فكانــت قيــام الحكومــة بتحدي

ســـعر مناســـب لأردب القمـــح وكـــذا حمايـــة المـــزارعين مـــن 
أو جيـة  تحديد سـعر الشـراء، قيـام البنـككم التجار في تح
بتســــديد ثمــــن المحصــــول لممــــزارعين  ريــــد الحكوميــــةالتو 

بسرعة وأخيراً توفير وسائل نقل مناسـبة ورخيصـة لخدمـة 
المــزارعين، والعمــل عمــى تــوفير أمــاكن فــي القــرى لإســتلام 

 المحصول من المزارعين.
 

 اتالتوصي

ة لمواجيـنتـائج و  مـن عنـو البحـث أسـفر في ضوء مـا
د نســبتيا عــن الزيــادة الكبيــرة فــي عــدد الســكان التــي تزيــ

نســـبة الزيـــادة فـــي الإنتـــاج الكمـــي مـــن القمـــح فإنـــو مـــن 
لمعمـل عمـى زيـادة إنتـاج  الضروري زيادة التنمية الزراعية

ــة فة عامــة والقمــح بصــفة خاصــة بصــ المحاصــيل الزراعي
 -يمي:عميو فإن البحث يوصي بما  وبناءاً 

نتـــاج ودعميـــا لممـــزارعين عـــن تـــوفير مســـتمزمات الإ  -1
 .طريق التعاونيات

إنشــاء جمعيــات تســويقية عمــى مســتوى كــل محافظــة  -2
والإىتمــام بالزراعــات التعاقديــة لمســاعدة الــزراع عمــى 

 التعرف عمى كل المعمومات التسويقية.
يقوم المتخصصون بالسياسة السعرية الزراعية   -3

يقارب دنى من السعر المزرعي بحيث بتحديد الحد الأ
القمح بوقت  قبل ميعاد زراعة وذلك السعر العالمي

ىذا جع ذلك المزارعين عمى زراعة كافي، حيث يش
مما  تقل الكميات المستوردة منو ، وبالتاليالمحصول

 يؤدي إلى تقميل العجز في ميزان المدفوعات.
مناسب لأردب القمح يجب قيام الحكومة بتحديد سعر  -4

تشـــجيع المـــزارعين عمـــى يزيـــد عـــن تكـــاليف إنتاجـــو ل
 الإستمرار في إنتاجو. 

 توفير وسائل النقل المناسبة )السريعة والرخيصة(. -5
من الأفضل لممنتج بيع المحصـول لممسـتيمك مباشـرة  -6

 ويمي ذلك البيع لمبنك.
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AN  ECONOMIC  STUDY  OF  THE  MARKETING  EFFICIENCY  OF 

WHEAT  CROP  IN  GHARBIA  GOVERNORATE 
 

Sh. A. Ghoneim, M. A. Mubarak, Mofida E. Kabeel and Hala S. Harby 
Agricultural Research Center - Agricultural Economics Research Institute  

ABSTRACT: This Research deals with the economics of marketing the wheat crop by 

reviewing both the marketing policy of the wheat crop, how to estimate the marketing 
efficiency in the marketing pathways of this crop, as well as it’s the marketing problems 
and obstacles and proposals for solving these problems, Producers and traders supply 
wheat voluntarily to government agencies. As for the voluntary supply of wheat in the 
Gharbia governorate, it was found that the quantities of 145.26, 137.99 and 134.24 
thousand tons were supplied to each of the three entities, which are the Egyptian 
Agricultural Bank, the mills and the Egyptian Silos Holding Company, and the producers 
and traders charge the price of what is supplied to the state according to the specific 
indicative price. According to the degree of quality, this practice in Gharbia Governorate 
is followed at the national level. 
To assess the marketing efficiency of the wheat crop, a random sample of about 95 
farmers of this crop was chosen from the Gharbia governorate, which includes three 
holding categories. The crop is marketed in three marketing channels, in the first route 
the crop moves from the producer to the wholesaler then to the bank, and in the second 
route the crop moves From the producer to the bank directly, as for the third route, the 
crop is transferred from the producer to the consumer. 
In order to estimate the marketing efficiency, the marketing margin must be estimated, 
and the marketing margin in these routes has been estimated for both the producer and 
the wholesaler, as it was found that the average marketing margin for the product in the 
first marketing course was about 63 pounds when it was sold to one ard, while the 
average marketing margin for the wholesaler was about 40 pounds for the same lane. As 
for the second and third trends, the average marketing margin for the product reached 88 
and 103 pounds in each of the two tracks, respectively. As for the net profit of the 
producer in the first route, it amounted to about 49.5 pounds, while it amounted to about 
22.25 pounds for the wholesaler, and in the second and third ways, the net profit of the 
product amounted to about 85.3 and 89.5 pounds in each of the two tracks, 
respectively.The marketing efficiency was estimated in the three marketing channels, as 
it reached about 90.45 and 93.72% for the producer and wholesaler in the first route, 
while it reached about 87.15% and 85.3% for the product in the second and third tracks, 
respectively. 
As for the most important problems and obstacles to marketing the wheat crop, it 
includes two groups. The first is related to the price of the crop and includes government 
control in determining the purchase price. And cheap, given the distance between the 
farms and the agricultural bank’s stall, and the unavailability of the necessary packaging 
to fill the crop. 
As for the most important proposals to solve these problems from the farmers 'point of 
view, the government set an appropriate price for wheat ard, as well as protecting 
farmers from merchants' control in determining the purchase price, the bank would pay 
the price of the crop to farmers quickly and finally provide suitable and cheap 
transportation to serve farmers, and work to provide places In the villages to receive the 
crop from the farmers. 

Key words: The marketing efficiency, the marketing pathways, the marketing margin, 

the problems and obstacles. 
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